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URBANIA ILPROGETTO

Rete di promozione
del Centro Italia

- URBANIA-
PRESENTATO ad Urbania il progetto

“Navigare l’ﬁPpennina e 1 territori del cen-
tro Italia”. E" un’iniziativa di marketing
territoriale focalizzata sulle aree interne ap-
penniniche del centro-nord Italia, che
coinvolge un partenariato costituito da 89
enti (81 Comuni, 7 Uniomi di Comu-
ni/Montane e la Provincia di Pesaro e Urbi-
no) dislocati in 4 Regioni: Emilia Roma-
gna, Marche, Toscana e Umbria. Punto di
forza del progetto il portale di promozione
de1 territory, accessibile all'indirizzo
www.appennino-centrale.it, realizzato in 8
lingue, suddiviso per territori (Alta Val
Metauro; Alta Umbria; Catria e Nerone;
Montefeltro; Romagna Forlivese; Rubico-
ne e Mare; Valmarecchia; Valtiberina To-
scana) e Comuni aderenti all'iniziativa, vi-
sionabile per temi (Arte e cultura; Spiritua-
lita; Sport, natura e vacanza attiva; Enoga-
stronomia) ed itinerari di visita suggeriti.
Attraverso 1 due canali social si intende da-
re risalto agli elementi qualitativi dell’offer-
ta turistica del territorio che il portale pro-
muove,

« L INCONTRO ad Urbania ha visto la
partecipazione dei referenti dei Comuni
che fanno parte del partenariato, dei rap-
resentanti dell’Unione Montana Alta Val-
e del Metauro e delle ditte che fanno parte
del progetto — spiegano gli organizzatori —.
E un ulteriore passo avanti verso la defini-
zione delle attivita progettuali destinate al-
la promozione della conoscenza dei territo-
ri coinvolti, nonche per favorire positive ri-
cadute sui flussi turistici incomingy.
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